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BolognaFiere cerca
il rilancio puntando
su Cina e biologico

ESPOSIZIONI

A giugno debutto di Marca
a Shenzhen, accordi
con Federbio e Agenzia Ice

Obiettivo Ebitda positivo
per il 2021, fatturato 2020
atteso in calo di 150 milioni

Giovanna Mancini

Quest’anno pandemico, comelode-
finisceil direttore generalediBolo-
gnaFiere Antonio Bruzzone,nonha
portato soltanto continuiaggiusta-
menti del budget, per arginare le
perdite di fatturato, e revisioni dei
calendari fieristici. «La macchina
non sie maifermata e in questi mesi
dichiusuraabbiamo fattoanche un
grande sforzo per prepararcia usci-
re dalla crisi», spiega Bruzzone.
112021 sara infattiun anno an-
cora difficile, per il sistema fieri-
stico, vistal'impossibilita, almeno
per tuttala prima parte dell’anno,
dicontare sull’arrivo di espositori
ebuyerinternazionalialle princi-
pali manifestazioni, che proprio
per questa ragione hanno gia co-
minciato ariposizionare in avanti
le proprie date, Per quanto riguar-
daBologna - che in questi mesi sta
anchelavorando al progetto diin-
tegrazione conItalian Exhibition
Group, annunciato in ottobre e che
si dovrebbe finalizzare entro il
primo semestre del prossimo an-
no - la data della ripartenza é se-

gnatainagenda tra fine maggioe
i primi di giugno.

Due i pilastri della ripresa: il ri-
torno eil rafforzamento delle gran-
di manifestazioni all'interno del
quartiere bolognese e il lancio di
nuove iniziative all’estero, soprat-
tuttosul mercato cinese e conun’at-
tenzione particolare dedicataall'in-
dustria del biologico, grazie al patto
strategico siglato nei mesi scorsi
con Federbio Servizi, per creare una
piattaforma di internazionalizza-
zione al servizio delle aziende ita-
liane, sostenuta anche dall’agenzia
Ice. Sicomincia quest’anno dalla Ci-
na, Paese in cui BolognaFiere opera
da anni attraverso la controllata
BFChina eche, conunaumento del-
le vendite di prodotti bio del 35%
negli ultimi anni, e diventato il se-
condo mercato in Asia per il com-
parto. «Abbiamo fattoun grande la-

voro con Marca, la nostra manife-
stazione dedicataal mondodel pri-
vate label, per portare a Shenzhen,
dall’8 al10 giugno, la prima edizio-
ne cinese della fiera, Marca China -
spiega Bruzzone —. Il mercato cine-
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sestaandandobene, & ormai in pie-
naripresa esiamo convinti che sara
unagrande opportunita, anche per
le aziende italiane dellafilieraagro-
alimentare, per entrare in contatto
con le grandi catene cinesidella di-
stribuzione». Sempre in Cina, Bolo-
gnaFiere aggiungeal proprio palin-
sesto espositivo anche Ciofe Xia-
men, la fiera del cibo biologico or-
ganizzata da Phenix exhibition, con
cuilasocietabolognese hadirecen-
te siglato una partnership.

1l gruppo guarda anche ad altri
mercati, in particolare alla Russia
dove, sempre in partnership con Fe-
derbio Servizi, sono stati avviatiin-
contriesplorativi con12 catene della
grande distribuzione per studiare
nuoveattivita legate all’organic fo-
od. Altrosettore strategico e quello
della cosmesi, che vede il quartiere
emilianoleader internazionale gra-
zie a Cosmoprof, chehagiadaanni
una sua consolidata edizione a
Hong Kong e dal prossimo settem-
bre debuttera anche a Bangkok,
mentre ¢ allo studio un rafforza-
mento anche sul mercato statuni-
tense. «Queste iniziative, in colla-

borazione con le associazioni dica-
tegoria e con I'agenzia Ice, dimo-
strano che le fiere sono veramente
uno strumento di politica industria-
le, strategico per promuovere e ac-
compagnare le impreseitaliane al-
I’estero e per questo ciaspetterem-
mo dal governo un’attenzione mag-
giore —osservail direttore generale
—. Purtroppo finora, deiristori pro-
messi, ci € arrivato poco o niente.
Noicomesocieta chiuderemoI'an-
noconalmeno 150 milioni diricavi
in meno, contro gli oltre 195 del
2019. Maabbiamo continuato ain-
vestire, a debito, perimmaginaree
preparare la ripartenza».
Unaripartenza che guardaanche
nuovistrumenti e servizi: di quil'ac-
cordodicollaborazione siglato con
il gigante dell’ecommerce Alibaba,
per la creazione di un Padiglione
BolognaFiere all'interno del portale

B2Bdel colosso cinese, arricchendo
cosi l'offerta fieristica tradizionale
(fisica e virtuale) con la possibilita
per gli utenti di presentare i propri
prodotti 365 giornil'anno a 26 mi-
lioni di buyers attivi da 190 Paesi.

Anchein Italia si preparanoalcu-
ne novita: «Nei primi mesi dell’anno
¢ possibile prevedere solo appunta-
mentirivoltiaun target prevalente-
mente nazionale - spiega Bruzzone
—. Dafine maggio, con Cosmoprof,
speriamo dipoter segnare unavera
ripartenza». A giugno ospitera per
laprimavolta MecSpe, la fiera della
meccanica specializzata che lascia
Parma per potersiallargare suuno
spazio pit grande. Inoltre debuttera
Fashionprof, fiera dedicata al
fashion divolume (accessori, calza-
ture , abbigliamento), che si terra
duevolte I'anno,a gennaio e giugno,
rivoltaa un target internazionale di
distributori all'ingrosso, grossisti,
department store e negozi.

«Difficile, nella situazioneattua-
le, fare previsioni per il 2021 — am-
metteil direttore generale —. Ma sia-
mo confidenti che, anche grazie a
tutte queste iniziative messe in
campo, I'anno prossimo potremo
tornare a un Ebitda positivor. 1l
prossimosaraanchel’annodella fu-
sione tante volte annunciata con
Ieg, che daravitaal primoplayerita-
liano per fatturato (oltre 350 milioni
inepoca pre-Covid) e oltre 1.100di-
pendenti. Il piano industriale che
dovra traghettare la societa bolo-
gnese verso questa operazione sara
al centro del prossimo cda, in pro-
gramma per fine mese.
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BILANCI E PROSPETTIVE

150 milioni

Ricavi mancanti

Come tutto il settore fieristico
italiano, BolognFiere si preparaa
chiudere I'anno del Covid con
una perdita di fatturato attorno
al 70-80% rispetto agli oltre 195
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milioni del 2019, attestandosia
circa 150 milioni diricavi

+35%

Cina e biologico strategico

Nel 2021 BolognaFiere debutta
sul mercato cinese con due
manifestazioni dedicate al
settore del biologico, che in Cina
cresce aritmi del 35%. Dall's al 10
giugno portail nuovo progetto
Marca China, a cui si aggiunge
Ciofe Xiamen, fiera organizzata
da Phenix Exhibitions, con cuila
scoieta bolognese ha sterttoun
accordo di partnership
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