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QUARANTANNIDIRIVOLUZIONE BIOLOGICA

Dalle origini steineriane al modello sostenibile d'impresa, il gruppo NaturaSi ha creato
una rete di agricoltori, negozi e consumatori uniti da un’idea: il futuro cresce dalla terra.

di Francesco Gatti

uarant’anni fa, parlare di
gricoltura biclogica in
talia era un atto rivolu-
zionario, A Conegliano
Veneto, un piccolo gruppo di
pionieri, ispirati al pensiero di
Rudolf Steiner, apriva un ne-
gozio di alimenti coltivali nel
rispetto della terra. Quel seme
& germogliato fino a diventa-
re EcorNaturaSi S.p.A., oggi
la maggiore realta ilaliana del
biologico.

Dalle prime esperienze di
vendita diretta e cooperazio-
ne con agricoltori, I'azienda
ha costruito un ecosistema
unico: una rete che oggi com-
prende oltre 300 aziende agri-
cole biologiche, pin di 5.800
etlari coltivati, 330 negozi Na-
turaSi in Italia e oltre 10 mila
pradotti certificati. Sin dalle
origini, EcorNaturaSi si & po-
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sta obiettivi ambiziosi: forni-
re cibo sano e promuovere
un‘agricoltura e un'economia
sostenibili, dando spazio a
piccoli produttori, filiere tra-
sparenti e progetli di colliva-
zione rigenerativa.

EcorNaturaSi ha trasfor-
mato un sogno in un model-
lo economico: nel 2024 ha
registrato 413 milioni di euro
di fatturato e un incremento
del 7,6 per cento nei primi sei
mesi del 2025. Dietro questa
crescita, c'ela fedelta agli ide-
ali. «Il nostro segreto? Crede-
re in quello che si fa, averci
sempre creduto e mantenere
nel tempo I'adesione a ideali
alti, universali, comuni e con-
divisibili», dice a Panorama
Fabio Brescacin, presidente di
Naturasi. «La cura della terra,
la salute dell'uomo e un’e-
conomia pili sana, pill equa,

pii solidale. Avere ideali vuol
dire anche creare comunita e
percepire I'impresa come un
insieme di persone che con-
dividono i destini della vita».
Nel 2021 I'azienda ha as-
sunto formalmente la qualifi-
ca di Societa Benefit, confer-
mando nel proprio statuto la
volonta di generare un im-
patto positivo sull'ambiente e
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Uno dei 330 punti vendita
Naturasi in Italia.

suchi ci vive. La sostenibilita
ambientale si riflette anche
nelle scelte quotidiane: oltre
200 punti vendita alimentati
con energia rinnovabile, un
impianto fotovoltaico sul
centro logistico di Bentivo-
glio e iniziative di economia
circolare.

Un impegno raccontato
anche altraverso eventi come
I'Agrifestival di Jesolo, che nel
2025 ha riunito cinquemila
persone, agricoltori e famiglie
per celebrare la terra e i valori
del bio. «ll futuro, per me, &
la terra», conclude Brescacin.
«Per avere un cibo sano serve
sostenere chi lo produce: gli
agricoltori. Senza agricoltura
non avremo pitt né qualitd
né quantita di cibo. Abbiamo
creato una comunita di con-
sumatori consapevoli, ma ora
questa coscienza deve allar-
garsi e farsiimpegno concreto
per il destino dell’agricoltura.
Estato il tema delle origini, e
sara quello dei prossimi qua-
rant’annis. "
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