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Come evidenziano i rilevamen-
i di dicembre 2010 del Panel
continuativo Ismea/Nielsen, i
consumi alimentari bio in lia-
ia continuano a regisirare un
andamento molio positivo, no-
nostante la crisi ¢ l'andamen-
to negativo della domanda nel
settore food. Nei primi dieci
mesi di quest'anno si & infatti
messo @ segno un incremento
della spesa domestica in pro-
dotti biologici del 12,1% sul
pari periodo del 2009, raf
forzando il rend positive de-
gli ultimi due anni (+6,9% nel

2009, +5,2% nel 2008).

la rilevazione dell'lstituto, che
non include le vendite presso il
refail specializzato, conferma
per il segmento bio [grocery +
ortofrutticale fresco sfuso) una
rispet
io al resfo dei prodotti alimen-
fari, che nello stesso periodo
hanno subito una flessione del

nefla confrotendenza

2%. Tornande all'ltalic, il con
fronto fra |'andemento genna
ioottobre 2009 e i primi 10
mesi del 2010 indica che dli
acquisti di prodofti bio per il
consumo domeslico sono cre-
sciufi del 12,1%. Si registra
quindl un ulteriore  migliora-
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mento del compario biologico
sia in fermini di maggiori con
sumi che, in molti casi, in ter
mini di una pib equilibrata di
stribuzione del valore lungo la
filiera

Sul frante dei consumi dome-

stici, 'ortofrutia fresca e trasfo
mata ha segnato un incremento

del 5% nel periodo gennaione-

vembre 2010, con un peso s

fofcle degli ocquisti di b
co confezionato pari al 2
In riferimento invece ai princi

pali prodetti ertofrutticoli freschi

e sfusi (il cui prezzo & aumen-

fofo meno rispetto agli omole-

ghi convenzionali), a fronte di
un incremento complessivo del
6,3%, si registra un discrefo au-
mento per le mele (+16,2%),
le zucchine (+12,1%) e soprat-
tutto le melanzane (+79,4%).
Anche pane e sosfituti, biscot
fi, dolciumi, snack, ecc., regi
strano aumenti del volume di

I 13 e

vendita domesfica fra i
il 19%. Riguardo ai confronti
con il convenzionale, i prezzi
al consumo di yogurt e lotie fre
sco bio hanno regisirato un an-
damento in moggiore flessione
rispefio i corrispondenti pro-
dofti non bio, menfre gli oli ve-
getali sono rimasti stabili come
prezzo. Continua, inolfre, la

corsa all'acquisto di uova bio
(+7,7% sull'anclogo  periedo
2009).

Riguardo all'andamento  dei
prezzi al deflaglio, Ismea ha
rlevato nel mese di offobre
2010 volori in discesa per i
principali prodotti confezionati
sia nel confronto su base men-
sile, sia rispetto allo stesso pe-
riodo del 2009, mentre emer-
gono rincari, in parficolare su
base annuale, per |'ortofrutia
fresca e sfusa.

'aumento dei consumi dome-
stici di prodofi confeziona-
fi nel 2010, rispetio all'an-
no precedente, risulta costan-
fe ed & cosi composto (gen-
nov 2010 vs gen-nov 2009):
Nord Ovest: +9,7%, Nord Est
+18,5%, Centro e Sardegna
+5%, Sud e Sicilia +23,3%.
Come ha recentemente ricor-
dato Sergio Rossi — AD di Fie-
orga-
nizzatore della prima edizio-
ne di BtoBio Expo dedicata
al biclogico certificato che si
terd o Milano dall'8 all'11
maggio in contemporanea
con TuttoFood — si tratta di “un

re e Comunicazioni,

segnale malto positivo, per un
mercato in crescifa costante
che vede ['ltalia protagonista
a livello mondiale del setiore
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del bio, con ulteriori margini
di crescita e sviluppo in ter
mini di canali, cultura,
consumatori: ormai il mercato
italiano del bio ha raggiunio i
3 miliardi di valore economi-
co e, ancor pil, una sempre
maggiore maturita nella cono-
scenza dell'alimentazione bio
certificata”.

"| prodotti biologici certifica-
fi garantiscono le procedu-
re adottate dall'intera filiera,
dai produttori e dai frasforma-
fori fino ai consumatori: sono
sinonimo di qualita, freschez-
za, naturalezza, perché gli
standard richiesti eliminano
additivi chimici nei processi
di produzione agricola, fra-
sformazione, lavorazione e
conservazione & impongeno
agli allevatori un tipo di al-
levamento piu sano e genuk-
no. le medesime disposizio-
ni sono adottate per i prodot
fi importat

nuovi

i: non @ caso, ma

sono  considerazionl  anco-
ra in attesa di dati certi, in
guesti ultimi giomi gli scan-
dali alimentari hanno fatto si
che — come afferma Coldiref-
fi — sia cresciufo il consumo
dell'alimentare bio (protago-
nista in queste ore di un vero
e proprio boom in Germa-
nia), proprio per uno ulleriore
esigenza e garanzia di sicu
rezza. E stato rilevato in que-
sti giomi che
dove il mercato del biologi-
co vale 5,8 milierdi di euro
(2009) e conta oltre 31.000
addefti, quasi un terzo del
consumatori fedeschi non ha
fiducia nei prodotti conven-
zionali e acquisia solo bio-
logico. Con ricadute positive
anche per |'ltalia, Paese lea-
der europeo nella produzio-
ne di uova biologiche, il cu
export verso la Germania —
secondo le stime di FederBio
— & aumentato del 70%".

in Germania

Prosciutto di
Parma pre-affetiato sono piy
negli ulfi-

le vendite di

che raddoppiate
mi cinque anni e assorbo-
no oggi il 14% della produ-
zione, che si oggm] intorno
al 2,2 milioni di prosciutt,
mentre, facendo riferimen-
to al solo 2010, le aziende
del Consorzio hanno ven-
duto oltire 60 milioni di va-
schette, pari @ 6,6 milioni di

kg della pregiata DOP,

gistrando un incremento del
10% rispetio all'anno prece-
dente.

Risultati molio positivi sia in
ltalia [+8,4%), dove si ven:
dono 2 milioni di kg di Par
ma preconfezionato (pari a
17 milioni di vaschette|, sia
all'estero  (+10,4%), dove
vengono esporfali olire 4,5
milioni di kg (pari a 43 milic-
ni di vaschette]. Un succasso
mondiale dovuto alla pratici-

ta e alla versatilita d'uso del
prodotto, nonché alla sua no-
turalitc garantita dallo stret-
to divieto di additivi chimici:
nel 2010 1l prosciutio con la
corona ha raggiunto le tave:
le di ben 61 Paesi di 5 con-
finenti: ultimo mercato ad ac-
cogliere la DOP di Parma &
stafa la lontana Nuova Cale-
donia dove sono state vendu-
te 22.000 vaschetie. Tra 1 piv
grandi fan del Parma in va-
schetta, oltre all'ltalia (17 mi-
lioni di confezioni), 1l Regno
Unito (16,5 milioni), la Fran-
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cia (6,9 milioni) e, fra i Paesi
Terzi, gli USA (1,6 milioni] e
il Giappone (oltre 350.000).
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