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Foglio 1

| dati Ismea relativi ai primi quatiro mesi del 2011 segnalanc un incremento del'11,5 per cento rispetto allo stesso periodo del 2010, che era stato un anno positivo

Prodotti biologici contezionati, continuail rend positivo
Bpoloprockutivo nazionale el Mezzogiormo (52 per cenks), ma i primabo asoluo deoonsts .00 o Nord (70per cento)

prodotti biologici entrano sempprodotto certificato nell’intero ciclo
Ipiﬁ nelle case e nelle abitudini dproduttivo,offrendo cosial il compar-
consumatori italiani. Un mercato € uto molte opportunit2 di sviluppos.
mentalita alimentare decisamente Entrando nel dettaglio,i datiIsmea,
crescita, che aprono nuove prospetsempre in termini di spesa di prodot-
ve anche per la produzione. ti biologici confezionati, attestano
E’quanto risulta dall’esame delle puna crescita degli acquisti particolar-
recenti rilevazioni Ismea, 'Istituto mente sostenuta, nei primi quattro
servizi per il mercato agricolo amesi del 2011, per latte e derivati
mentare. Pur essendo riferite al so(+20,4 per cento rispetto allo stesso
canale della grande distribuzione, nperiodo del 2010), bevande (+13,9
primi quattro mesi del 2011 indicaiper cento) € prodotti per la prima
una crescita degli acquisti di prodocolazione (+10,4 per cento).Avanza-
biologici confezionati dell'11,5 p' no anche frutta e ortaggi (+8,5 per
cento rispetto allo stesso periodo d cento), che concentrano il 21,7 per
2010, confermando il trend positi' cento della spesa bio. Pasta ¢ riso cre-
registrato lo scorso anno (+11,6 p scono 2 un tasso particolarmente so-
cento sul 2009). stenuto, superiore al 30 per cento se-
A primeggiare nelle borse della sp condo le rilevazioni dell'Ismea, sfio-
sa biologica degli italiani sono i pr rando il 5 per cento di quota, mentre
dotti ortofrutticoli,seguiti dai lattier segnano il passo gli acquisti di prodot-
caseari e dai prodotti per la prima c ti per I'infanzia (-7,7 per cento),oli (-
lazione; significativo anche il peso 20,3 per cento), pane e sostituti (-11,3
bevande, uova € prodotti per 'infa per cento) e condimenti vari (-20,5
zia. «Una crescita ancora importantc per cento).
commenta Paolo Carnemolla, pres A livello di singole referenze, le pit
dente di FederBio - che continua da ¢ presenti nel carrello degli italiani sono
to anni e dimostra quanto il bio sia : uova e latte fresco, con quote rispetti-
controtendenza rispetto all’intes vamente dell'8,5 e dell'8 per cento sul-
comparto dell’agroalimentare. Cio la spesa totale e incrementi su base an-
ancora pitt vero se si considera che nua del 7 e del 32 per cento.
rilevazione Ismea riguarda solo sup (Paolo Borgognone)
¢ ipermercati, la cui proposta di pro-
dotti biologici, per quanto importan-
te, & contenuta: negli oltre mille nego-
zi del canale del dettaglio specializza-
to,che propongono ai consumatori
soltanto prodotti biologici, con una
gamma che supera le 4mila referen-
ze,andamento € ancora pit brillante:
la crescita e vicina al 20 per cento.1 da-
ti Ismea - continua il presidente di Fe-
derBio - hanno anche evidenziato una
forte asimmetria tra produzione e con-
sumo, che vede prevalere il Mezzo-
giorno come polo produttivo naziona-
le,con il 52 per cento di quota sul tota-
le,e che assegna al Nord il primato a
soluto dei consumi,con oltre il 70 pe
cento di incidenza sugli acquisti d¢ Riforma Pac, prime indiscrezioni . _
mestici complessivi, contro '8 pe ’
cento appena del Sud.Nell’ambito di
“fuori casa”va registrato il success
dei prodotti biologici non solo i
mense e agriturismi, anch’essi in cc
stante crescita,ma anche inbarer
storanti: sono gia alcune centinai
quelli che hanno inserito prodot
biologici nella loro offerta. Si tratta ¢
dati interessanti che mostrano com
sempre pili consumatori siano ints
ressati alla qualita e alle garanzie di un
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