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Agro-bio:I'Ttaliaguidal”

Un comparto che vale 3 miliardi di euro, che non ha risentito della crisi dei consumi continuando a crescere oltre il 10%. Con 1,1 milioni di ettari coltivati

Huropa piu “verde”

senza sostanze chimiche e con circa 50 mila aziende siamo il primo esportatore mondiale di ortofrutta biologica. E si formano le prime grandiimprese

WANDAVALLI

Genova

ent’anni perunsuccesso. Per
Vuscire da un mercato di nic-
chia, spesso basato sul passa
parola, e diventare un settore im-
portante dell’economia italiana,
inlinea con quanto staaccadendo
nel mondo. In sintesi la storia del
biologico, segnala questo, che la
voglia di bio nelle famiglie italiane
sifasempre pitiforte, perchélacre-
scitadeiconsumiéinaumentoco-
stante da nove anni. Ma la strada
da percorrere & ancora lunga se ¢
vero che il bio rappresenta solo il
2% del settore
ortofrutticolo
italiano. Il presi-

dente di Feder- m::::’;::rﬂl
bio (Federazio- i primi posti
ne italiana di nellalista
agricoltura bio- delta spesa
logicaebiodina-  delle tamiglie
mica), Paolo
Carnemolla

conferma: «no-

nostante la crisi,

il consumo di
prodotti biolo-
gici sembra
inarrestabile,
nel 2010 le ven-

dite sono au- .
mentate nella grande distribuzio-

ne dell'11,6%, in un mercato ali-
mentare che, nel suo complesso,
segnava una perdita dell’1,6%». 1l
bio, in piena crisi economica, pro-
prio nel 2010, aumenta ancora le
venditerispettoal2009 (+6,9%) eal
2008 {+5,2%) cresce nella grande
distribuzione e ancor di pill, se-
condo Federbio,
nel canale spe-
cializzato, che
puo contare sul-

Gli agricoltori biologici

Numero di aziende’

‘05

lofferta di 4.000
prodotti.Conun
protagonista a
sorpresa: I'uovo
che & nella top
ten dei dieci prodotti confezionati
pilt venduti, quelli che, in Italia lo
scorso anno hanno rappresentato
1148% della spesa complessiva. Se-
guito da latte fresco e dallo yo-
gurth. Nonsolo:I'uovo il cibobio-
logico pilt consumato, il pii com-
peratoe, trai prodottidomestici, fa

"segnare un + 8,5%, secondo i dati

fornitidalsmea /Nielsen. Leragio-
ni?Intempi dicrisi, moltisirifugia-
noinunalimentoriccodiproteine
emeno carorispetto a altri, a parti-
redalle carni, machilo consumasi
concede il lusso di averlo biologi-
co, quindi sano. Perchéle uovabio
arrivano da galline che possono
razzolare nei cortili e sono nutrite
con mangimi controllati. Rispon-
donoairequisitiche peril Bio sono
imperativi categorici: prodotti na-
turali dove acqua, terra e aria non
devono essere contaminati, conla
filieraproduttivacertificatadauna
serie di controlli, molto pilt fre-
quenti e severi rispetto alle azien-
detradizionali.

AMilano, laprimaFieradedica-
ta al biologico certificato e dintor-
ni, BtoBio, in sinergia con Tutto
Food, si & chiusa, ai primi di mag-
gio, con 7.000 visitatori; il consun-
tivo finale dei consumi per il 2010
disegna un comparto produttivo
che oggi vale per!'Ttalia circa 3 mi-
liardidi euro (compresol’export) e
conta pit di 48.000 operatori. L'I-
talia & il primo esportatore almon-
dodiprodottiBio concirca900 mi-
lioni di euro e tra i primi paesi per
superficie: 1,1 milioni di ettari col-
tivati da circa 50 milaaziende agri-
cole; sempre I'Italia & prima in Eu-

ropaper numerodi produttoribio.
I dati Ismea di gennaio e febbraio

2011 segnalano un pii1 13% di spe--

sadomesticaperiprodottibiologi-
ci confezionati, mentre per I'orto-
frutta fresca e sfusa, 'aumento &
dell'11,6%. I produttori sono scesi
rispettoai 50.000 del 2005 annore-
cord, e molte piccole aziende han-
no cercato altre strade, ma il calo
vuolanchedirecheilmercatosista
consolidando. E’successocosicon
Almaverde Bio, il pil: grande con-
sorzio italiano di produttori.
Almaverdebionasce, dodician-

nifa, come marchio diimpresadel
gruppo Apofruit, la maggiore
azienda italiana di ortofrutta, di-
ventata capofila di un consorzio
che mette insieme 12 imprese lea-
derneidiversi settori, da Fileni che
produce il 98% della carne avicola
biologica per un fatturato di circa
29 milioni 'anno a Eurovo il prin-
cipale produttore di uova bio in
Europa.

Spiega il presidente e ideatore
del marchio Renzo Piraccini: «l
bio & V'agricoltura del futuro, c’e
ancora un mondo basato sulla
vendita diretta, che & significativo
soprattutto per i prodotti non de-
peribili, come il vino. E poi un
mondo diimprese grandi».

DiceancoraPiraccini: «IInostro
€ un progetto per un biologico a
largo consumo, che arriva alla
grande distribuzione, convinti co-
me siamo che quel 2% scarso del
mercatopossaarrivarefinoal 10%.
Non siamo pill un settore di nic-
chia, mentre la gente si convince
sempre piit che € meglio mangiare
un po’ meno masanon.

Apofruit,dasola, ha500aziende
bioacuivannoaggiuntele 1000dei
soci del consorzio, in totale fanno
1500aziende certificateall'interno

Le coltivazioni biologiche
Superficie coltivatain-mighiaia-di ettaii

70,6

EDI

93 95 00

FonterSINAB 2010

10404 10671 11057

EDI

‘05 ‘09
Fonte: SINAB 2010

dellarealta Almaverde. Eintantossi
fanno strada nuove idee come il
“take away bio, inventato sempre
da Piccini che ti fa mangiar sano
con 7 euro per
ora solo a Cese-

na, Bologna Pa-  _ Almaverde
dova eMilano. € un consorzio
E altre azien-  associarealta
de stanno cre- come Fileni
scendo. Alcune Apofruit
realty sono su- e Eurovo

per specializza-

te come il caseificio Santa Rita che
produce parmigiano reggiano di
montagna, un’eccellenza ricono-
sciuta da numerosi attestati, op-
pure Abafoods specializzata in be-
vandebio, dallatteinavanti. Lano-
vita & che oramai il bio compare
nelle mense scolastiche, garanti-
sce un tocco di qualita in pilt agli
agriturismo, mentre il mix di sicu-
rezza, valori e qualita di del pro-
dotto, sonoi criteri sempre pil1 de-
cisivi a convincere le famiglie. I
prezzi? Altra sorpresa, perché gli
esperti del settore garantiscono
che, mettendo a confronto pro-
dotti convenzionali e biologici,
sembracheiprezzideiprodottibio
aumentino di meno rispetto ai
prodotti tradizionali.

Qual & I'identikit del consuma-
toretipo?Chicomprabionel53,8%
dei casi e diplomato, nel 33,7% ha
un alaurea. Pit di un terzo ha trai
36 ei45anni, pildiun quarto trai
46eib5anni. Asorpresamangiano
biolefamiglietradizionaliformate
da quattro pill persone, e il reddi-
tometro segnala che seil 39,7% dei
consumatori ha un reddito supe-
rioreallamedianazionale,i128,2%
lo ha inferiore. Come a dire che il
biologico, in nome della salute, &
trasversale alla societa italiana.
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Dasinistra, Franco
Carnemolla, presidente
di Federbio ’
€ Renzo Piccini, fondatore
e presidente
di Almaverde Bio
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