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Milano
Iconsumidiprodottibiologicinon
conoscono crisi. La crescitainizia-
taainizio decennio prosegueinin-
terrotta e anche i1 2010 ha visto un
progresso per le vendite di questo
comparto, tra gli scaffali della gdo,
nella misura dell’11,6% (secondo
quanto rilevato da Federbio). Si
tratta della crescita pilt sostenuta
dal2003 eildato & sorprendente se
si considera che lo scorso anno i
consumi totali del comparto ali-
mentare hanno registrato una fre-
nata dell’1,6%, in linea con la de-
bolezzadel contesto economico. Il
trend positivo del settore & prose-

-guito anche nei primi quattro me-
sidell’annoincorso,chehannore-
gistrato un incremento dell’'11,5%
rispetto a dodici mesi prima, se-
condo quanto rilevato dall'Tsmea,
cheregistraun boomin particola-
re per latte e derivati (+20,4% ri-
spetto allo stesso periodo del
2010), bevande (+13,9%) e prodot-
ti perlaprima colazione (+10,4%).
Mentre,interminiassoluti,intesta
ci sono sempre le uova, davanti a
latte fresco e yogurt.

Alivello mondiale gli ettari colti-
vati a biologico sono ormai 37 mi-
lioni, aiqualivannoaggiunti42 mi-
lioni destinati alla raccolta di pro-

dottispontanei e all’apicoltura. Le
aziende specializzate nel compar-
to sono, invece, 1,8 milioni contro
le 860mila censite nel 2000, perun
giro d’affari complessivo stimato
in 40 miliardi di euro. L'Ttalia, se-
condo i calcoli effettuati da Bio-
Bank, sifermaa3miliardi(2010)ed
¢leader mondiale nella produzio-
nediortaggi, cereali,agrumi, uvae
olivebio, con una presenzadipro-
duttori — circa 48mila, di cui un
quarto donne e il 50% under 50 —
distribuita lungo tutta la Penisola.
Un terzo della nostra produzione
finisce oltreconfine, con I'Europa

prima destinazione davanti a Stati
Unitie Giappone.
Interminiassoluti, comunque, i
consumi bio restano una nicchia,
con I'1,5% della spesa alimentare
totale, che ci pone in coda tra le
principali economie del Vecchio
Continente (il principale consu-
matore di prodotti biologici, da-
vanti agli Stati Uniti), in una gra-
duatoria dominata dalla Germa-
nia (consumiper5,8 miliardidieu-
ro), davanti a Francia (2,6 miliardi)
eInghilterra (2,5 miliardi). Il fulcro
produttivo nazionale & nel Mezzo-
giorno (52% del totale, secondo
quanto calcolato dall’'Ismea), ma
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A qualcuno piace bio, un mercato senza crisi

quest’area incide appena per1'8%
sui consumi, afronte del 70% regi-
strato dal Nord, con il Centro al
22%.

La crescita del biologico, partita
dai piccoli esercizi negli anni No-
vanta, ha poi contagiato anche il
compartodellagdo, chehacapita-
lizzato Tinteresse crescente dei
consumatori anche a fronte di
prezzitendenzialmente piueleva-
ti rispetto ai prodotti tradizionali.
Unatendenza chesispiegaconra-
gioni salutiste ed etiche al tempo
stesso: il desiderio di consumare
prodotti privi non sottoposti al
trattamento con i pesticidi e deri-
vanti da allevamenti e agricolture
rispettosi dell’ambiente.

Il biologico non & esente dalla
piaga della contraffazione, che
colpisce tutto il made in Italy di
qualita. Un fenomeno stimato in
500 milioni di euro: i prodotti pii1
contraffatti sono I'olio extravergi-
ned’oliva, il pistacchio di Bronte e
le arance. Una piaga finita sotto la
lente delle autorita di pubblica si-
curezza, che negli ultimi tempi
stanno rafforzando i controlli in
questa direzione.

(Ld.o.)
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