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1l ‘bio’ italiano
vuole crescere
conl’export

Accordo con Buonitalia
per fare il salto di qualita
e uscire dall’ottica locale

LUIGIDELL’OLIO

Milano
ederBio e Buonitalia punta-
Fno sull'export del made in
Italy delle produzionibiolo-
giche. E'l'obiettivodiunaccordo
quadrosiglatodaFederBio (fede-
razione di organizzazioni che
operanonelsettore) e Buonitalia,
(societa per azioni promossa dal
ministero delle Politiche Agrico-
le, Alimentari e Forestali e dall'l-
stituto per il Commercio Estero)
chegestiscelacabinadiregiadel-
la promozione dell'agroalimen-
tare italiano sui mercati interna-
zionali. «<Molte delle nostre pro-
duzionibiologichesono dieleva-
tissima qualita, maspesso fatica-
no ad affermarsi sui mercati in-
ternazionali per le difficolta di
comunicareilvaloredeiloro pro-
dotti, tipica di aziende che in ge-
nere non hanno grandi dimen-
sioni», spiega il presidente di Fe-
derBioPaoloCarnemolla.Incon-
creto,leiniziative saranno defini-
te nelle prossime settimane. Per
ora le due organizzazioni hanno
raggiunto un'intesa sui principi
cardine: «In primis le attivita di
informazione del biologico in
Italia, puntando sul doppio van-
taggio dell'italianita del prodotto
e delle tecniche di produzione
naturali - aggiunge Carnemolla -
Quindi individueremo le miglio-
ri forme di collaborazione istitu-
zjonale tra pubblico e privato in
questo settore. Come terza linea
portante del-
I'intesa abbia-
moinprogram-

madirealizzare
progetti di for-
mazione per le
nostre imprese
che vogliono
crescere all'e-
stero e per gli
operatori esteri
interessati al
mercato italiano».
L'ambito in cui si muove Fe-
derBio (Federazione Italiana

Agricoltura Biologica e Biodina- -

mica) in realtd non si limita al
comparto alimentare. Si tratta di
un organismo di secondo livello
che federa 34 tra organizzazioni
di produzione, trasformazione e
commercializzazione bio, orga-
nismi di certificazione, enti di
normazione ediformazione eas-
sociazionidiconsumatori. Glias-
sociati sono vincolati da un codi-
ce di autodisciplina che garanti-
scela corretta applicazione degli
standard comuni e dei sistemi di
certificazione. «Il nostro & essen-
zialmente un ruolo di coordina-
mento tra le iniziative degli asso-
ciati, che operano in ambiti an-
che molto diversi traloro, ma so-
notuttiaccomunatidall'impron-
tabio-aggiungeCarnemolla-edi
lobbying presso le istituzioni per
far conoscere le realta che gravi-
tano intorno al biologico in Italia
ed evitare confusione tra quanti
professano tecniche di lavora-
zione naturale e coloro che real-
mente si sono dotati di un disci-
plinare certificato».

Neimesiscorsi FederBio hasi-
glato un accordo conil ministero
dello Sviluppo Economico per la
promozione e lo sviluppo del bio
made inItaly all'estero e in parti-
colarenelnord enelsud America,
cheha coinvolto anche Federali-
mentareelce..«L'accordo -com-
menta Carnemolla - servira a
rafforzare la comunicazione dei
nostri prodotti di qualita non so-
lo negli Stati Uniti, ma anche nei
paesi ad alta crescita, Brasile in
primis».
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