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B 48° VINITALY IN PROGRAMMA DAL 6 AL 9 APRILE A VERONAFIERE, INSIEME A SOL&AGRIFOOD ED ENOLITECH

I1 Salone Intermazionale dei Vini e deil Distillat
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nternazionalizzazione,

buyer, export, bio e for-

mazione: sono queste le
parole chiave del 48° Vinita-
ly, in programma dal 6 al 9
aprile a Veronafiere insieme
a Sol&Agrifood ed Enolitech.
11 pit importante salone
mondiale dedicato al vino e
ai distillati con oltre 4.100
espositori presenti su una
superficie di 100mila metri
quadrati netti si conferma il
punto di riferimento piu di-
namico e qualificato per la
promozione commerciale e
culturale di questi prodotti
sui mercati globali. Per que-
sto Vinitaly riesce ad attrarre
a Verona ogni anno una me-
dia di oltre 140mila visitato-
ri: di questi oltre SOmila so-
no operatori esteri prove-
nienti da 120 Paesi.
Novita assolute di quest’an-
no, nel segno di una crescen-
te internazionalizzazione e
una particolare attenzione al
panorama delle produzioni
biologiche, sono Vininterna-
tional, International Buyers'
Lounge e Vinitalybio.
Vininternational - Interna-
tional Wine Production, ren-
de per la prima volta organi-
ca la presenza degli esposi-

tori esteri all'interno di un
padiglione che ne ospita 80
dai principali Paesi produt-
tori.

L'International Buyers'
Lounge, con Taste and Buy,
invece, & la nuova area per il
b2b wine&spirit pensata per
gli operatori esteri selezio-
nati presenti in fiera, con
I'obiettivo di favorire relazio-
ni e scambi commerciali.

Al debutto anche Vinitaly-
bio, realizzato con la colla-
borazione di FederBio: un sa-
lone nel salone inserito e
ben identificato negli spazi

del padiglione 11, che ospita
aziende specializzate esclu-
sivamente in vini biologici
certificati. Un inizio in gran-
de stile alla 48a edizione di
Vinitaly, in un momento in

cui questa nicchia produttiva
sta crescendo esponenzial-
mente in Italia, occupando
circa il 7% del vigneto nazio-
nale (circa 57 mila ettari col-
tivati), dato che ci fa guada-
gnare il secondo posto per
estensione a livello mondia-
le. In scena aziende produt-
trici Bio per eccellenza, che
rispondono con rigore alle
normative di tutela UE, rac-

contando storie di vini che

ignorano la chimica e piega-
no la tecnologia al rispetto
della totale naturalita. L'in-
tento di Vinitalybio & quello
di valorizzare le produzioni

enologiche che seguono le
norme del regolamento UE, e
di rispondere a una precisa
domanda del mercato, in
particolare dai Paesi del Nord
Europa, dell'America del
Nord e dell'Estremo Oriente.
Oltre alle iniziative pensate
per I'incontro di domanda e
offerta, Vinitaly per quattro
giorni torna ad essere un im-
portante momento formati-
vo e culturale, con un ricco
programma di degustazioni
guidate, convegni, presenta-
zioni di ricerche e indagini di
mercato, utili per 'aggiorna-
mento professionale e per
essere informati sulle ultime
tendenze dal mondo del vi-
no. E questo lo spirito con cui
nasce quest’anno Vinitaly
International Academy: un
vero e proprio masterclass
rivolto agli operatori stranie-
ri, con sessioni di tasting mi-
rate e lezioni specifiche sui
vitigni italiani.

In contemporanea, come
ogni anno, si svolgono

Sol&Agrifood ed Enolitech, i
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due saloni che completano
l'offerta di Vinitaly con 'ec-
cellenza del food e delle tec-
nologie per la viticoltura,
I'enologia e I'olivicoltura ma-
de in Italy. In tutto tre mani-
festazioni per una vetrina in-
ternazionale unica che fa
dell’agroalimentare di quali-
ta il proprio punto di forza:
un comparto che vede l'ex-
port italiano protagonista
con 33 miliardi di euro nel
2013, di cui 5 totalizzati dalla
filiera vinicola e 1,3 da quella
olearia.
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