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Il giustoprezzo
dellasostenibilità

«Chi siprendecuradel benepubblico
nondevemetterearischiola redditività»

ALLEANZA TRA

COLDIRETTI E CIA

«Biologico e biodinamico sonostati
tantevolte strumentalizzatianche
da alcuneorganizzazionidi rappre-

sentanza agricola:ai loro associati

va la nostrapiena solidarietà». Così il

presidenteColdirettiEttorePrandini

al marginedell’assembleadi FederBio

aPalazzoRospigliosia Roma.

«Gli imprenditori agricoli hannola li-

bertà di sceglierecosae comepro-

durre senzacondizionamenti dettati
daun presunto“ scientismo”. Ea loro

volta i cittadinie i consumatoride-

vono averela possibilità ela certezza
di saperecosastanno acquistando:

questo è il grandesforzochemet-

teremo in attocon il marchio del bio

made in Italy».

Uno sforzocheColdiretticondivide

con Cia eproprio FederBio è il loro
terreno comune di confronto.«Con
la Cia - prosegue Prandini - abbiamo

un dialogoaperto sottoquestipunti

di vista, un percorsochesalutiamo
conpositivitàeattenzione».

«Èindicativo– hadichiaratoGiuseppe

De Noia, presidentedi Anabio Cia -
che questopercorsocondiviso parta
proprio dalbiologico.Una sceltafatta
con entusiasmoe spiritodi respon-

sabilità soprattuttonei confrontidei

produttoricherappresentiamo.

«Bisogna
definireil giustoprezzoapar-

tire deicostistandarddi produzione
che agricoltorie allevatoribiodevonoso-
stenere ». «Costichesonoinevitabilmente
più altirispettoal convenzionalee renderli
trasparentiaicittadini». Èlaprimarichiesta
dellapresidenteMariaGraziaMammuccini
lanciatain occasionedell’assembleanazio-
nale di FederBio,svoltasiin casaColdiretti,
chehavisto l’approvazionedelmanifesto
dei produttoridel biologico,in rappresen-

tanza di50milaagricoltoribiologici e biodi-
namici riuniti insediciassociazioni.
«I costidellasostenibilità– ribadisceMam-

muccini – devonoesseredistribuitiequa-

mente sututtala filiera. Non è possibileche
chi si prendecuradelbenepubblico,paghi
il prezzodi piùcaroin termini di mancato
guadagno».

I produttoridi FederBio,perlivellare questa
disparità,chiedonodi istituireunaCommis-
sione unicanazionaleperdefinirei prezzia
partiredaicostirealidelbiologicoche,oltre
aesseregravatodallacertificazione,deve
supportareil maggiorcaricodi lavorodo-
vuto allarinunciaa fitofarmaciefertilizzanti
di sintesi.

Puntaresull’aggregazione
« L’agricoltore– ha puntualizzatoAngelo
Frascarelli,Universitàdegli studi di Pe-
rugia – dovrebbeabbandonareil mercato
spot,chenondaràmai una remunerazione
adeguata,eimpegnarsiinvecelungo la filie-
ra concontrattiestruttureassociativeper
trasferirevaloredallaproduzioneagricola
al consumatore.Il consumatorechiedeun

prodottosalutareebassoimpattoambien-

tale, masoprattuttocheilprodottobio sia
italiano».
Il manifestodeiproduttorièstatopresen-
tato dallapresidentedi ColdirettiBio Maria
LetiziaGardoniedefiniscele prioritàdel
settoreaffinchépossarappresentare,an-

che in futuro, unodegliassetstrategicidel
Made in Italy.Chesono:

- il giustoprezzopergli agricoltori;

- l approccio integratoperfavorire la circola-

rità ancheperquantoriguardal autoprodu-

zione deimezzitecniciegaranzieadeguate
perquelli acquistati;

- la criticitàdel sistemadicertificazionee il

caricoburocratico;

- la diffusionedell’allevamentobiocome la
veraalternativaperil superamentodegli al-

levamenti intensivi.

Unireambienteeorigine
Il manifestoèstato firmato amarginedeila-

vori daFederBio,ColdirettiBio, Anabio-Cia

edal sottosegretarioMasafLuigi D’Eramo,
chehaindicatocomeprimoobiettivoil mar-

chio delbiomadein Italy: «Un elementoin
più, non solocomecertificazioneecredibili-

tà, masoprattuttocomeimpulsoperla ripre-

sadefinitiva peril consumodei prodotti bio».

A sostenereagranvoce unmarchiodistinti-

vo peril biologicoitaliano ancheilsegretario
generaleColdirettiVincenzoGesmundo:
«Il bio italianonondeveconfondersiconal-

tri. È indispensabileraggiungerequestoo-

biettivo enormarlo,sia in sedenazionaleche
comunitaria,èl’unica difesapossibileperi
nostriagricoltoriele nostreproduzioni».

MariaLetizia

Gardoni,

presidente
di Coldiretti bio
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